MIKKO RINDELL

Viimeiset 3,5 vuotta olen toiminut LinkedIn- ja Google-mainonnan operointiin keskittyvan
nelihenkisen asiantuntijayrityksen Balanced Growth Boutique:n tdysipdivaisena
yrittajana. Mita tein ennen sita?

LeadDesk Oyj & GetJenny - marketing director
- Vedin kolme vuotta asiakaspalvelu Al-chatbotteja myyneen GetJennyn
markkinointia. Yritysjarjestelyn myota kolmen hengen markkinointitiimimme
tuplasi LeadDesk:in markkinointiorganisaation koon. GetJenny:n perustajasta ja
toimitusjohtajasta tuli LeadDeskin markkinointijohtaja.

Lifted Oy - marketing manager
- Kontribuoin siihen, etta Lifted lopetti kuluttajaliiketoiminnan tekemisen
- Otin kayttéon mm. Hubspotin yhtidssa

Valve Group & Digitys - cofounder & content strategist
- Olin cofounder Digitykselld kun Valve Group osti kuusihenkisen
Hubspot-konsultointiin ja inbound-markkinointiin keskittyneen yrityksemme ja
meistd muodostui markkinoinnin automaatio-osaamisen tiimi Valveelle.

Pointguard -verkkokauppa - founder
- Verkkokauppaharjoitus

Turun kauppakorkeakoulu
- International Business, Information Systems Science
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“KUN YRITYKSESI HALUAA KASVAA,
MARKKINOINNIN ROOLI ON KAIKKI
KAIKESSA”

“Balanced Growth Boutique on luonut Ahto Advisorylle systemaattisen
tavan hyddyntdd LinkedIn-mainontaa markkinoinnin kanavana.

Yhteisty6 on ollut sujuvaa ja tulokset LinkedIn-mainonnan suhteen
ovat selkedsti parantuneet yhteistyoén aikana.”

Ossi Ahto, Senior Marketing Advisor & CMO for rent



LINKEDIN-MAINONNAN OSAAMISEN
KEHITYS ON STRATEGIAMME
KESKIOSSA

LINKEDIN-MAINONTAA
0%
18 aktiivisesta asiakkuudestamme
kolmessatoista keskitymme lokakuussa OSITTAIN
2025 puhtaasti LinkedIn-mainonnan 72% LINKEDIN-MAINONTAA
operointiin ja optimointiin.
, @ MUUTAKUIN
Tavoitteenamme on palvella LINKEDIN-MAINONTAA

kasvuhakuisia yhtiota, jotka haluavat
kasvattaa lilketoimintaansa fiksusti ja
kohdennetusti LinkedIn-mainonnan
avulla.

(ESIM. GOOGLE)

Toivotamme teidat tervetulleeksi mukaan
talle matkalle!
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KK LINKEDIN-
MAINONNAN YLOSAJO

Organisaatioille, joille LinkedIn-

mainonta on taysin uusi
aluevaltaus

Sisaltaa:
1-2 vapaavalintaista
mainosmuotoa
Mediabudjettisuositus:

1000-2000€

KEHITA

LINKEDIN-MAINONTA
JATKUVA - STARTER

Organisaatioille, joiden
liikevaihtoluokka 1-5M€ ja
haluavat LinkedIn osaksi
kasvukoneistoaan palveluna

Sisaltaa:

Viisi (5) aktiivista
mainosmuotoa

Mediabudjettisuositus:

1000-2000€ / kk

14906 / KK

LINKEDIN-MAINONTA
JATKUVA - PRO

Organisaatioille, joiden
liikevaihtoluokka +5M€ ja
haluavat LinkedIn osaksi

kasvukoneistoaan palveluna

Sisaltaa:

Kymmenen (10) aktiivista
mainosmuotoa

Mediabudjettisuositus:

2000-5000€ /kk

24908 / KK



LINKEDIN FIRST -TOIMINTAMALLI

Mita tapahtuisi, jos yrityksesi suunnittelisi ja
toteuttaisi kaikki markkinointiviestinnan aktiviteetit
LinkedInin tarjoamat mahdollisuudet edella?




NO MITA B2B-FIRMAN KANNATTAISI
MARKKINOINTIVIESTINNAN OSALTA
YLIPAANSA LINKKARISSA TEHDA?

Julkaista orgaanista sisaltéa systemaattisesti, joka tietysti
johdetaan yrityksen strategiasta ja markkinointiviestinnan
kokonaispelikirjasta.

Varmistaa se, etta sisalto tavoittaa relevantin yleison.
Mainonta tahan keskimaarin tehokkain keino.

Varmistaa, ettd myyntitiimi hyddyntaa systemaattisesti
LinkedInia osana asiakkaiden ja muiden sidosryhmien kanssa
kaymaansa keskustelua.

Houkutella osaajia. Tahan paras tapa mielestani isossa
kuvassa on se, etta firman tekeminen on kanavassa vireaa.



KUVITTEELLINEN B2B-FIRMA, JOKA KESKITTYY KAIKKEEN:

julkaisut julkaisut

[ Henkiltilit ]

fI
N =

[ LinkedIn yrityssivu ]
[ Partnerit }[ Gl }[ Messut }[ Webinaarit }{ LinkedIn J[ Meta ][ Google }[ ChatGPT ][ Sahkoposti ][ Verkkopalvelu }
tapahtumat
[ Markkinointistrategia ja markkinoinnin tavoitteet ]

[ Liiketoimintastrategiasta nousevat tavoitteet ]
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LINKEDIN-FIRST-TOIMINTAMALLILLA OPEROIVA B2B-FIRMA

Henkil6ston LinkedIn-preesenssista

Suhtautuminen markkinointiviestinnan tukijalka, jota

Tavoittavat enemman?

budjetointiin muuttuu?
Todennakoisesti.

A I =

tuetaan ajatusjohtajamainoksilla?
Mahdollisesti.

Eivat valttamatta.

Yrityssivun

. . Henkilétilien Ajatusjohtaja-
orgaaniset Mainonta L . .
. . orgaaniset julkaisut mainonta
julkaisut
[ HenkilGtilit ]
[ LinkedIn yrityssivu ]
Part Tapaht [ Verkkopalvelu ]
2rit- n arrfat u- Messut Printti Google ChatGPT Meta
[ Webinaarit ] [ LinkedIn ] [ Sahkoposti ]
[ “LinkedIn-first markkinointistrategia”

[ Liiketoimintastrategiasta nousevat tavoitteet ]
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KAIKKEA EI VOI MUUTTAA KERRALLA,
MUTTA LINKEDIN-MAINONTAA VOI
OPPIA BUDJETOIMAAN PAREMMIN

THANK You!

MIKYO RINDELL
Founder & Consulant
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+358 457 710 2181
-growth.fi

Muuttuja Muuttujan arvo  Tarkennus

"24.9. Commercial tittelit" = yleiso LinkedIn
Yieisén koko 13000 Campaign Managerissa
Téts CPM-hintaa Linkedin Campaign Manager
. .o . .o . . SUOS\“E|§E kyseiselle ylei§5\ls Brand Avyareness
Sparripiirissa laskemme optimaalisen e i

CPM-hinta 79,58€ "Manual Bidding"

LinkedIn-mainonnan budjetin auki lon e, et s v s
toinen LinkedIn-kéyttaja kiyttaa palvelua
. . . . Jakokerroin 2 aktiivisesti
esimerkkiyleisélle + keskustelemme o ]
jokaisen kayttajan tavoittaminen kertaalleen
. Kerroin 1000 maksaa.
a I h e e Sta Kustannus yhden ko.
. yleis6n kuuluvan
LinkedIn-kaytt&jan
tavoittaminen yhden
kerran laskennallisesti 517,27€
Vaikutuksen aikaan saamiseksi kylmassa
Kerroin 6 yleisossa 30-paivan aikaikkunassa.
75% mediabudjetista kannattaa kéyttaa kylmaéan
Kerroin 0,75 yleisson.
Kerroin 0,25 25% uudelleenmarkkinointiin jo lammitetylle yleisélle.
Mediabudjetti kylmélle
yleisolle kuukaudessa 2327,72€
Uudelleenmarkkinointi
-budjetti yleisslle 775,91€

Kokonaisbudjettisuositus 3103,62€



LISATIETOJA

MIKKO RINDELL

Founder & Consultant

+358 457 710 2181
mikko@bgb.fi




