
MIKKO RINDELL 
Viimeiset 3,5 vuotta olen toiminut LinkedIn- ja Google-mainonnan operointiin keskittyvän 
nelihenkisen asiantuntijayrityksen Balanced Growth Boutique:n täysipäiväisenä 
yrittäjänä. Mitä tein ennen sitä?

LeadDesk Oyj & GetJenny – marketing director
- Vedin kolme vuotta asiakaspalvelu AI-chatbotteja myyneen GetJennyn 

markkinointia. Yritysjärjestelyn myötä kolmen hengen markkinointitiimimme 
tuplasi LeadDesk:in markkinointiorganisaation koon. GetJenny:n perustajasta ja 
toimitusjohtajasta tuli LeadDeskin markkinointijohtaja. 

Lifted Oy  – marketing manager
- Kontribuoin siihen, että Lifted lopetti kuluttajaliiketoiminnan tekemisen
- Otin käyttöön mm. Hubspotin yhtiössä 

Valve Group & Digitys – cofounder & content strategist
- Olin cofounder Digityksellä kun Valve Group osti kuusihenkisen 

Hubspot-konsultointiin ja inbound-markkinointiin keskittyneen yrityksemme ja 
meistä muodostui markkinoinnin automaatio-osaamisen tiimi Valveelle.

Pointguard -verkkokauppa – founder
- Verkkokauppaharjoitus

Turun kauppakorkeakoulu
- International Business, Information Systems Science
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https://www.coventures.io/
https://casambi.com/
https://ym.fi/etusivu
https://www.boffice.fi/
https://www.linkmobility.com/fi
https://www.noho.fi/
https://kumura.fi/
https://www.capitalbox.fi/


“KUN YRITYKSESI HALUAA KASVaA, 
MARKKINOINNIN ROOLI ON KAIKKI 
KAIKESSA” 

“Balanced Growth Boutique on luonut Ahto Advisorylle systemaattisen 
tavan hyödyntää LinkedIn-mainontaa markkinoinnin kanavana. 

Yhteistyö on ollut sujuvaa ja tulokset LinkedIn-mainonnan suhteen 
ovat selkeästi parantuneet yhteistyön aikana.” 

Ossi Ahto, Senior Marketing Advisor & CMO for rent
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23%

72%
Osittain 
LinKedIn-mainontaa

Muuta KUIN 
LINKEDIN-MAINONTAA 
(esim. Google)

LinkedIn-mainontaa

LINKEDIN-mainonnan Osaamisen 
kehitys on strategiamme 
keskiössä 

18 aktiivisesta asiakkuudestamme 
kolmessatoista keskitymme lokakuussa 
2025 puhtaasti LinkedIn-mainonnan 
operointiin ja optimointiin. 

Tavoitteenamme on palvella 
kasvuhakuisia yhtiötä, jotka haluavat 
kasvattaa liiketoimintaansa fiksusti ja 
kohdennetusti LinkedIn-mainonnan 
avulla. 

Toivotamme teidät tervetulleeksi mukaan 
tälle matkalle!   
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LinkedIn FIRST -TOIMINTAMALLI

Mitä tapahtuisi, jos yrityksesi suunnittelisi ja 
toteuttaisi kaikki markkinointiviestinnän aktiviteetit 
LinkedInin tarjoamat mahdollisuudet edellä?
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No Mitä B2B-FIRmAN KANNaTTAISI 
MARKKINOINTIVIESTINNÄN OSALTa 
YLIPÄÄNSÄ LINKKARISSA TEHDÄ?
 ✅  Julkaista orgaanista sisältöä systemaattisesti, joka tietysti 
johdetaan yrityksen strategiasta ja markkinointiviestinnän 
kokonaispelikirjasta.

 ✅ Varmistaa se, että sisältö tavoittaa relevantin yleisön. 
Mainonta tähän keskimäärin tehokkain keino.

 ✅ Varmistaa, että myyntitiimi hyödyntää systemaattisesti 
LinkedIniä osana asiakkaiden ja muiden sidosryhmien kanssa 
käymäänsä keskustelua.

✅ Houkutella osaajia. Tähän paras tapa mielestäni  isossa 
kuvassa on se, että firman tekeminen on kanavassa vireää. 
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KUVITTEeLLINEN B2B-FIRMA, JOKA KESKITTYY KAIKKEEN: 

Liiketoimintastrategiasta nousevat tavoitteet

Markkinointistrategia ja markkinoinnin tavoitteet

LinkedIn VerkkopalveluPartnerit Omat 
tapahtumat

Orgaaniset 
julkaisut

Eivät tavoita juuri 
ketään.

Henkilötilit

Koko firman LinkedIn-preesenssi 
“yhden kovan tyypin” varassa.
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Webinaarit Meta Google ChatGPT SähköpostiMessut

Mainonta Orgaaniset 
julkaisut

Meillä on “tonnin 
budjetti”

LinkedIn yrityssivu



LINKEDIN-FIRST-TOIMINTAMALLILLA OPEROIVa B2B-FIRMa

Liiketoimintastrategiasta nousevat tavoitteet

“LinkedIn-first markkinointistrategia” 

LinkedIn

Verkkopalvelu
Part-n

erit
Tapahtu-

mat

Yrityssivun 
orgaaniset 
julkaisut

Tavoittavat enemmän? 
Eivät välttämättä.

Henkilötilit

Henkilöstön LinkedIn-preesenssistä 
markkinointiviestinnän tukijalka, jota 

tuetaan ajatusjohtajamainoksilla? 
Mahdollisesti.
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Webinaarit
MetaGoogle ChatGPT

Sähköposti
Messut

Mainonta Henkilötilien 
orgaaniset julkaisut

Suhtautuminen 
budjetointiin muuttuu? 

Todennäköisesti.

LinkedIn yrityssivu

Printti

Ajatusjohtaja-
mainonta



Kaikkea EI vOI Muuttaa Kerralla, 
Mutta LINKEDIn-mainontaa VOI 
OPPIA BUDJETOIMAAN PAREMMIN

Sparripiirissä laskemme optimaalisen 
LinkedIn-mainonnan budjetin auki 
esimerkkiyleisölle + keskustelemme 
aiheesta.



LISÄTIETOJA
MIKKO RINDELL

Founder & Consultant

+358 457 710 2181
mikko@bgb.fi


